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I. CONCEPTOS BASICOS

1. ¢ Qué es la propiedad intelectual?

Concepto de propiedad intelectual y derechos de autor

En Espana, la denominacion Propiedad Intelectual engloba, por un lado,
el derecho de autor (el derecho que pertenece al creador de una obra
original) y, por otro, los derechos «vecinos», «afines» o «conexos», que
el Libro Il del Texto Refundido de la Ley de Propiedad Intelectual deno-
mina «otros derechos de propiedad intelectual». El hecho determinante
en los derechos de autor es la existencia de una creacion, de una obra
creativa, que ha tenido que ser resultado de un proceso intelectual que
haya derivado en algo original. En ese sentido, no se requiere ningun
tramite adicional, ni siquiera la inscripcion en el Registro de la Propiedad
Intelectual que, si bien puede resultar de gran utilidad, no es obligatoria
ni constituye un requisito para que existan estos derechos ni para gozar
de su proteccion. Una obra queda protegida por el simple hecho de la
creacion. Por tanto, aunque una obra no se haya registrado o depositado
en una oficina publica de registro, 0 esta no se haya divulgado con una
expresa mencion de derechos, ello no implica que esta no se encuentre
protegida.
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La Propiedad Intelectual esta formada por el derecho de autor
(pertenece al creador de una obra original) y los derechos

conexos (los que corresponden a otros titulares).

Objetivos

El objetivo que persigue es claro: que quien crea algo obtenga una justa
recompensa a su esfuerzo creativo y que, al mismo tiempo, pueda con-
trolar la explotacion de su obra obteniendo, en su caso, los rendimientos
que con ella se puedan generar. De ese modo, se fomenta la actividad
de creacion y, en definitiva, la produccion cultural. Precisamente, este es
uno de los fines fundamentales de la propiedad intelectual: incentivar la
creatividad mediante el reconocimiento a los creadores de una serie de
derechos como contrapartida a su actividad intelectual. De lo contrario,
esto es, si los autores comprueban gque son terceras personas las que
se aprovechan o favorecen de su propio trabajo, es probable que se
encuentren menos motivados en el futuro para seguir creando y, en con-
secuencia, el efecto para la cultura seria claramente negativo.

Al mismo tiempo, hay que tener en cuenta que la industria de la cultura
supone un sector clave dentro de la economia de cualquier pais desarro-
llado al generar un elevado numero de empleos y contribuir al manteni-
miento de numerosas pequenas y medianas empresas. Por €so, se de-
sea encontrar un equilibrio entre los legitimos derechos de los creadores,
el acceso a la cultura de los ciudadanos y las necesidades de la industria
cultural y del entretenimiento. En esta linea, sefala el Tribunal Supremo
que la propiedad intelectual «tiene un contenido no solo de satisfaccion
interna del autor, sino que externamente esta destinado a la difusion de
la obra producida entre el publico, contribuyendo, entre otros fines, a la
formacion cultural y ludica de este, constituyendo la obra intelectual en
sus variadas formas una propiedad tan legitima y respetable como las
demas que el derecho reconoce».

La Propiedad Intelectual tiene como objetivo que el autor
obtenga una justa recompensa a su esfuerzo creativo y que
pueda controlar la explotacion de su obra obteniendo, en su
caso, los rendimientos que con ella se puedan generar.
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Normativa

El reconocimiento de la propiedad intelectual es, hoy en dia, una cues-
tion pacifica en toda sociedad democratica. En el caso espanol, la ac-
tual normativa sobre derechos de autor se encuentra recogida en la Ley
de Propiedad Intelectual de 1996, conocida popularmente como Tex-
to Refundido de la Ley de Propiedad Intelectual 1/1996 (TRLPI). Desde
su aprobacion, ha sido reformada en numerosas ocasiones con el fin
de conseguir una mejor y mas adecuada proteccion a los autores vy, en
particular, para regular o dar solucién a nuevos usos propiciados por €l
desarrollo tecnolégico, algunos de ellos indebidos y fraudulentos, y, en
general, para hacer frente al fendmeno de la pirateria.

La Ley de Propiedad Intelectual espanola se aplicara a los autores de
este pais, asi como a:

¢ | os autores nacionales de otros Estados miembros de la Unidn Euro-
pea.

e | 0s nacionales de terceros paises con residencia habitual en Espana.

¢ | 0s nacionales de terceros paises que no tengan su residencia habitual
en Espana, respecto de sus obras publicadas por primera vez en terri-
torio espanol dentro de los treinta dias siguientes a que lo hayan sido
en otro pais.

¢ En todo caso, los nacionales de terceros paises gozaran de la pro-
teccion que les corresponda en virtud de los convenios y tratados in-
ternacionales en los que Espafna sea parte y, en su defecto, estaran
equiparados a los autores espanoles cuando estos, a su vez, lo estén
a los nacionales en el pais respectivo.

e Se reconocen los derechos morales cualquiera que sea la nacionalidad
del autor.

2. ;{Qué obras son susceptibles de proteccién?

Requisitos

Senala el articulo 10 de la Ley de Propiedad Intelectual que «son objeto de
propiedad intelectual todas las creaciones originales, literarias, artisticas o
cientificas expresadas por cualquier medio o soporte, tangible o intangible,
actualmente conocido o que se invente en el futuro». Es necesario, por
tanto, que exista una obra original, que sea el resultado de un proceso
creativo llevado a cabo por una persona y sin que sea relevante, a estos
efectos, el esfuerzo que haya requerido ni la calidad del resultado obtenida.
Concretamente, se han de cumplir los siguientes requisitos para que exista
una obra susceptible de proteccion a través de la propiedad intelectual:

* Que sea realizada por una persona, por un ser humano, puesto que no
son obras intelectuales las que provengan directamente de la naturaleza,
de los animales, ni las realizadas exclusivamente por maquinas sin la
intervencion humana.

¢ Que sea original, es decir, que en el proceso creativo no se haya copiado
anadie y, por tanto, el resultado sea novedoso. No se protegen las me-
ras ideas ni las informaciones en si mismas consideradas (cosa distinta
ocurre con la forma de plasmar o expresar esa idea o informacion).

¢ Que la obra se haya exteriorizado de algin modo, debiendo salir de la
esfera interna o personal del autor.

iRECUERDA!

S
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Tipos de obras protegidas

Cumplidos estos presupuestos, y con independencia de la tipologia es-
pecifica de la obra de la que se trate, estara protegida por los derechos
de autor. Asi pues, cualquier creacion que redna los requisitos sefialados
sera protegible, ya sea una composicion musical, obra plastica, foto-
gréfica, programa de ordenador, obra multimedia, videojuego, aplicacion
movil, obra literaria, obra audiovisual, pagina web, etcétera.

No obstante, la Ley de Propiedad Intelectual hace referencia expresa a
algunos tipos concretos de obras, como, por ejemplo, las literarias o del
lenguaje, las musicales, las escénicas o las plasticas, entre otras muchas.
No es obligatorio proceder a la inscripcion de la obra en el Registro de la
Propiedad Intelectual puesto que el hecho determinante es el haber creado
algo original y haberlo exteriorizado de algin modo. Aun asi, la inscrip-
cion es recomendable porgue lo contenido en el Registro se presume que
es cierto, de tal manera que las certificaciones registrales constituyen, en
caso de conflicto, medios privilegiados de prueba.

2

Exclusiones

iRECUERDA!

Quedan excluidos de la aplicacion de la normativa de propiedad inte-
lectual, aungque puedan contener elementos creativos, las disposiciones
reglamentarias y sus correspondientes proyectos, las resoluciones de or-
ganos jurisdiccionales, los actos, acuerdos, deliberaciones y dictamenes
de los organismos publicos, asi como las traducciones oficiales de todos
los textos anteriores. Es decir, estos podran ser utilizados libremente sin
necesidad de recabar autorizacion. No obstante, una determinada edi-
cion de, por ejemplo, una disposicion reglamentaria o de una resolucion

judicial, si sera objeto de proteccion cuando pueda ser individualizada
pOr Su composicion, presentacion y demas caracteristicas editoriales.

La distinciéon entre creacion y soporte

Es importante, para entender el funcionamiento de la propiedad inte-
lectual, distinguir entre creacion y soporte. Asi, cuando adquirimos un
egiemplar de una novela, una pelicula en DVD o un CD de musica, Unica-
mente adquirimos el soporte, sin que en ese negocio se obtenga ningun
derecho de autor, salvo que expresamente asi se haya previsto. En otras
palabras, la propiedad intelectual se aplica sobre la creacion, no sobre
el soporte en si al que aquella se incorpora. Por tanto, ser propietario o
estar en posesion del soporte no permitira, por ejemplo, hacer copias de
un libro para repartirlas entre los alumnos de un curso, colgar la obra en
Internet (unas canciones de un CD que se haya comprado o una pelicula
de la que se dispone mediante un DVD), puesto que todos estos actos
afectan a los derechos de Propiedad Intelectual de la obra.

En el caso de las obras divulgadas a través de una red, por ejemplo, una
plataforma digital que pone a disposicion obras en formato digital de
forma legal, se adquiere el derecho de uso mediante la suscripcion de una
licencia o contrato. En ningun caso se adquiere un derecho sobre el con-
tenido y se paga, por ejemplo, por el acceso al contenido, via descarga
o Sstreaming, en las condiciones establecidas en la licencia o contrato.

iRECUERDA!

S
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MAPA TIPO DE OBRAS PROTEGIDAS

OBRAS
PROTEGIDAS

LIBROS

ARTICULOS
PERIODISTICOS

PARTITURAS

o

PROGRAMAS MAQUETAS Y MUSICA IMAGENES

TV'Y RADIO BOCETOS
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3. ¢ Quiénes son titulares de los derechos de
propiedad intelectual?

El autor

Autor, a los efectos de la Ley de Propiedad Intelectual (articulo 5), es la
persona fisica —el individuo— que crea una obra literaria, cientifica o
artistica. Como consecuencia de ello, sera considerada titular originario
de los derechos de propiedad intelectual sin que sea necesario, como ya
se ha dicho, la inscripcion en el Registro de la Propiedad Intelectual, la
publicacion o el depdsito de la obra.

Con todo, es necesario precisar que no es autor aquel cuya labor no
tiene incidencia en la expresion o en la forma de la creacion; o aquel que
se limita a reproducir mecanicamente, sin imprimir a su trabajo su pro-
pia personalidad; o aquel otro que realiza, de forma industrial, el trabajo
creado por un tercero. Por otro lado, la condicion de autor no puede
transmitirse y no se extingue con el transcurso del tiempo.

iRECUERDA!
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La persona juridica

En cambio, una persona juridica (por ejemplo, una empresa, una aso-
ciacion, una fundacién) no puede considerarse autor ya que, aunque se
trate de estructuras reconocidas por el derecho, no pueden crear —la
capacidad para ello es propia del ser humano— ni ser protagonistas de
una actividad intelectual que tenga como resultado una obra protegible.
En el mejor de los casos, seria realizada por las personas fisicas que

la conforman, quienes adquiririan la condicion de autor y, como conse-
cuencia de ello, los derechos de propiedad intelectual que se derivan
de tal condicion. Es cierto, sin embargo, que de las disposiciones de
la Ley de Propiedad Intelectual se puede deducir que las personas ju-
ridicas si tienen algun tipo de reconocimiento —«se podran beneficiar»
de la proteccion que confiere la Ley de Propiedad Intelectual, segun el
articulo 5.2— dentro del esquema de propiedad intelectual disefado por
el legislador espanol. Para determinar, asi, cual es la posicion de las per-
sonas juridicas a estos efectos, debemos distinguir entre los conceptos
de autoria y de titular de derechos. El autor, es decir, quien crea la obra,
es siempre el titular originario de estos derechos, reune en él la autoria
de la obra y puede retener para si o transmitir a terceros aquellos dere-
chos que sean transmisibles. En estos supuestos, autoria y titularidad de
derechos coinciden en la misma persona. En cambio, en otros casos,
podemos hablar de titularidad de derechos —en forma derivativa—, pero
sin que ello determine estar en posesion de la condicion de autor. Esto
es, precisamente, lo que ocurre en el caso de las personas juridicas: no
pueden ser autoras, pero si pueden ser titulares de derechos de autor a
través de su cesion, que puede producirse, en algunos casos, de forma
automatica y, en otros, a través de un negocio juridico, normalmente de
un contrato. La Ley, no obstante, prevé ciertas excepciones, por ejem-
plo, en el caso de los programas de ordenador.

o

iRECUERDA!
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Obras an6onimas o seudénimas

Con caracter general, se presume autor a aquella persona que aparezca
como tal en la obra, ya sea mediante su hombre, firma o signo que la
identifique. Si la obra ha sido divulgada de forma andnima o bajo seudoé-
nimo, el gjercicio de los derechos correspondera a aquella persona que la
saque a la luz con el consentimiento del autor, siempre y cuando este no
revele su identidad. Es importante tener en cuenta que el hecho de que
el autor decida divulgar su obra andénima o seudénimamente no implica
gue esté renunciando a sus derechos de propiedad intelectual.

Obras realizadas por varios autores

La actividad de creacion puede ser llevada a cabo por una sola perso-
na, a quien corresponde el mérito y el esfuerzo exclusivo que da lugar
al nacimiento de la obra, o bien es posible que la realicen varias perso-
nas conjuntamente, dando lugar a los supuestos de coautoria. En es-
tos casos, atendiendo a la distinta medida e intensidad de las diferentes
aportaciones, podemos hablar de dos conceptos distintos: el de obra en
colaboracion y el de obra colectiva.

Una obra en colaboracién (art. 7 TRLPI) es aquella resultado del traba-
jo conjunto de varios autores que participan todos ellos al mismo nivel, en
un plano de igualdad, aunque nada impide que uno de ellos lleve a cabo,
ademas, labores de coordinacion o direccion. Es decir, existe entre todos
los coautores una relacion de caracter horizontal, una actividad creativa
coordinada, pudiendo dar como resultado una obra en la que sea posible
diferenciar claramente sus respectivas aportaciones o, por el contrario,
haberse fundido en un todo unitario. Aqui, los derechos de propiedad
intelectual corresponderan a todos los coautores en la proporcion que
ellos mismos determinen o, en defecto de acuerdo, a partes iguales.
Ejemplos de este tipo de obras seria un libro ilustrado en el que un autor
ha creado el texto y otro, las ilustraciones que lo acompafan, una obra
teatral escrita por dos 0 mas dramaturgos, una composicion musical que
surge de la colaboracion de varios musicos, etcétera.

La obra colectiva (art. 8 TRLPI), en cambio, es aquella en la que tam-
bién participan varios autores, pero que ha sido creada por la iniciativa y
bajo la coordinacion de una persona fisica o juridica que la edita y divulga
con su nombre y a la que, salvo que se haya pactado lo contrario, co-
rresponderan los derechos de propiedad intelectual. Las aportaciones de
los diferentes sujetos se funden en una Unica creaciéon, en un todo, que
tiene mas valor en si mismo que el propio de las respectivas aportacio-
nes. Es especialmente significativo en la obra colectiva que los diferentes
participantes no poseen autonomia creativa, sino que quedan sometidos
a las directrices fijadas por el coordinador o director. Aqui, en lugar de
una relacion horizontal entre los coautores se configura mas bien con
caracter vertical. Ejiemplos de este tipo de obras, siempre que se den los
requisitos sefalados, son los diccionarios, enciclopedias o periddicos.

RECUERDE QUE:

S
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4. ;Cuales son los derechos de propiedad
intelectual?

La Propiedad Intelectual se integra por una serie de facultades suscepti-
bles de ser agrupadas, por un lado, en el llamado derecho moral del autor
y, de otra parte, en los derechos de explotacion o econdémicos, caracteri-
zados estos Ultimos por su contenido patrimonial o dinerario. Asi lo sefala
el articulo 2 de la Ley de Propiedad Intelectual: «La propiedad intelectual
esta integrada por derechos de carécter personal y patrimonial que atribu-
yen al autor la plena disposicion y el derecho exclusivo a la explotacion de
la obra, sin mas limitaciones que las establecidas en la Ley».

iRECUERDA!
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Los derechos morales del autor

Los derechos morales se caracterizan por ser irrenunciables e intransmisi-
bles, de ahi que sea nulo todo pacto o contrato que suponga transmision
0 renuncia de ellos. Son derechos inherentes a la condicidén de autor, de
tal modo que solo este puede ser su titular. En este sentido, constituyen la
maxima expresion de la soberania del autor sobre su obra. Son los siguien-
tes (articulo 14 TRLPI):

¢ Derecho de divulgacion: consiste en decidir si su obra se divulga 'y en
qué forma. Una obra se entiende divulgada cuando se hace accesible
al publico por primera vez, lo cual puede tener lugar por diferentes vias,
por gjemplo, a través de su publicacion. La decision de divulgar o no
una obra corresponde a su autor, que puede, si lo considera oportuno,
mantenerla inédita.

¢ Derecho de paternidad: supone la vinculacion del autor con su obra
por medio de su nombre, firma o signo que lo identifique o, si asi lo
desea, ocultando su identidad bajo un anénimo o seuddnimo. Un su-
puesto frecuente de vulneracion del derecho de paternidad se produce
cuando se atribuye una obra a alguien que no es su verdadero autor.

¢ Derecho a la integridad de la obra, que faculta al autor para impedir
cualquier modificacion, alteracion o atentado contra ella que suponga
perjuicio a sus legitimos intereses 0 menoscabo a su reputacion. Se di-
rige, pues, a mantener la concepcion y unidad creativa que de su obra
tuvo el autor.

¢ Derecho de modificacién: el autor mantiene la facultad de modificar
la obra incluso cuando se haya desprendido de ella. Sera necesario,
eso0 si, respetar los derechos adquiridos por terceros y, en su caso, la
posible aplicacion de la normativa de proteccion de bienes de interés
cultural. Se trata normalmente de cambios de pequefa entidad orien-
tados a perfeccionar estéticamente la obra, ponerla al dia, etcétera.

¢ Derecho de retirada de la obra del comercio, por cambio de sus
convicciones morales o intelectuales, previa indemnizacion de danos y
perjuicios a los titulares de derechos de explotacion. Si el autor decide
reemprender la explotacion de su obra, debera ofrecer preferentemen-
te los correspondientes derechos al anterior titular de ellos y en condi-
ciones razonablemente similares a las originarias.

¢ Derecho de acceso al ejemplar unico o raro, cuando se halle en po-
der de otro, a fin de gjercitar el derecho de divulgacion o cualquier otro
que le corresponda. Se trata de un derecho de caracter instrumental
en tanto pretende facilitar el gjercicio de alguna de las otras facultades
que posee el autor, incluso cuando se haya desprendido del soporte
al que la obra va incorporada.
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Los derechos patrimoniales del autor

Derechos exclusivos

En lo que respecta a los derechos de explotacion o patrimoniales, se
encuentran dirigidos a tutelar las formas diversas de utilizacion y uso
de las creaciones intelectuales. Las facultades de caracter econdmico
comprendidas en la propiedad intelectual integran ese derecho de explo-
tacion que es atribuido de forma exclusiva al autor de la obra y que se
manifiesta a través de varias facultades que se corresponden con otras
tantas formas de expresion de la obra: reproduccion, distribucion, co-
municacion publica o transformacion, entre otras. En realidad, es posible
afadir los derechos sobre cualquier otra modalidad de explotacion de las
obras aungue no esté expresamente recogida en la Ley, puesto que la
enumeracion contenida en el articulo 17 de la Ley de Propiedad Intelec-
tual no es cerrada, pudiendo incorporar nuevas formas de utilizacion o di-
fusion que en el momento de redacciéon de la Ley no eran conocidas. En
definitiva, se incluyen todas las utilizaciones de la obra, tanto presentes
como futuras. El autor posee, de esta forma, un verdadero monopolio,
que se traduce en la posibilidad de evitar actos de competencia reali-
zados por terceras personas que impidan la obtencion por el autor de
los beneficios que legitimamente le corresponden, y aquellos otros actos
que supongan la puesta a disposicion del publico de bienes o servicios que
tengan por objeto o incorporen la obra intelectual.

Los derechos patrimoniales especificamente previstos en la Ley son los
siguientes:

¢ Derecho de reproduccidén. Este derecho ha sido, tradicionalmente,
el mas importante, hasta el extremo de que, durante mucho tiempo,
se identificaba o asimilaba el derecho de autor con el derecho a la re-
produccion de su obra. Con base en lo dispuesto en el articulo 18 de
la Ley de Propiedad Intelectual, podemos entender la reproduccion de
una obra como su «fijacion en un medio que permita su comunicacion
y la obtencion de copias de toda o parte de ella». Se trata, en definitiva,
de la plasmacion de la obra en un instrumento o vehiculo que permita
el conocimiento de la obra intelectual.

El derecho de reproduccion tiene, de este modo, una doble vertiente:
por un lado, supone la fijacidn de la obra en un medio que permita su
comunicacion; por otro, la posibilidad de obtencidon de copias. Cual-
quier reproduccion realizada sin el consentimiento del autor, salvo las
expresamente autorizadas en la Ley, es una actividad ilicita, siendo irre-
levante que el infractor haya obtenido o no un beneficio econdmico
COmMo consecuencia de su actividad.

¢ Derecho de distribucion. Por distribucion se entiende la puesta a dis-
posicion del publico del original o copias de la obra, en un soporte tan-
gible, mediante su venta, alquiler, préstamo o de cualquier otra forma.
Lo que se pretende es dotar al autor de un mecanismo de control sobre
la circulacidon de su obra. Constituye, por tanto, el derecho a controlar
el proceso dirigido a poner la obra, o copias de esta, a disposicion del
publico, o a oponerse a este cuando no se haya contado con su con-
sentimiento, siempre que estas estén incorporadas a un soporte tan-
gible (obra literaria incorporada en una novela en papel, obra musical
incorporada en un CD, pelicula en un DVD, etc.). Se requiere, pues, la
existencia de un publico al que vaya dirigida la obra y que esta se haya
incorporado en un soporte. Asi pues, en el caso de obras que se trans-
miten a través de Internet no estamos ante supuestos de distribucion,
ya que en estos casos no se da la traslacion de la obra en un soporte
fisico.
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¢ Derecho de comunicacion publica. Por comunicacion publica se en-
tiende todo acto por el cual una pluralidad de personas puede tener
acceso a la obra sin previa distribucion de ejemplares a cada una de
ellas. El Tribunal Supremo la define como «aquellos actos en los que
una pluralidad de personas pueden tener acceso a la obra creativa 'y en
lugar accesible al publico, por lo que no se precisa una concurrencia
simultanea, sino que puede ser sucesiva, siempre que quepa la com-
parecencia plural y alegue situacion de utilizacion exclusivamente pri-
vada». En la comunicacion publica, no hay un elemento fisico —la obra
0 sus copias— como en el caso de la distribucion, sino que se trata de
un acto de difusion que, por ejemplo, se da en una representacion es-
Cénica, una proyeccion o exhibicion, o una radiodifusion de la creacion.
Dentro de la comunicacion publica se incluye el derecho de puesta a
disposicion del publico de la obra protegida por procedimientos alam-
bricos o inaldmbricos, por ejemplo, por Internet.

Derecho de transformacion. Transformar una obra supone realizar un
acto de creacion sobre ella que dé como resultado una obra diferente.
El gjercicio de este derecho da lugar a una obra nueva y distinta some-
tida de manera independiente a su propio régimen de propiedad inte-
lectual. Supone, pues, una modalidad de explotacion de la obra original
y, al mismo tiempo, el nacimiento de derechos de autor en relacion con
la obra resultante de la transformacion. Supuestos tipicos de transfor-
macion son la traduccion, la adaptacion —cambio de género— de una
obra (adaptacion a obra cinematografica de una novela), introduccion
de arreglos en una obra musical, 0 una version de una cancion preexis-
tente que lleva a cabo otro musico.

iRECUERDA!
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Los derechos de remuneracion

Junto a estos derechos, se encuentran los derechos de remuneracion,
de indudable contenido econdmico. Su rasgo mas caracteristico es que
se reconocen al autor para compensar el perjuicio econdémico que le
pueda generar el hecho de que la ley autorice a terceras personas a llevar
a cabo determinados usos de las obras creadas por este, sin necesidad
de pedir autorizacion.

Podemos citar los siguientes:

¢ Derecho de compensacion equitativa por copia privada, comun-
mente conocido como «canon por copia privada». Se trata de la contra-
partida prevista para los autores, editores, los productores de fonogra-
mas y videogramas y los artistas intérpretes o ejecutantes en relacion
con las copias para uso privado que, a su vez, se encuentran autori-
zadas por la Ley de Propiedad Intelectual —articulo 31.2— cuando se
realizan por una persona fisica —no profesional ni empresarial—, sin
fines directa o indirectamente comerciales, se efectle la reproduccion
a partir de una fuente licita y la copia obtenida no sea objeto de un uso
colectivo o lucrativo ni de distribucion mediante precio. Tras numerosos
avatares juridicos, el sistema actual configura como deudores del pago
de la compensacion a los fabricantes o distribuidores de los equipos,
aparatos y soportes utilizados para realizar la copia privada, fijando una
relacion de cuantias atendiendo, entre otros factores, a la capacidad de
copia 0 de almacenamiento que posean dichos instrumentos, entre los
que se encuentran los equipos o aparatos de reproduccion de libros,
discos, grabadoras de discos, memorias USB...

¢ Existen otros derechos de remuneracién, por ejemplo, en relacion
con la comunicacion publica de obras audiovisuales, por el alquiler de
obras audiovisuales o fonogramas, por el préstamo de obras en mu-
seos, archivos, bibliotecas, hemerotecas y otras instituciones similares,
0 por determinados usos de obras protegidas en el ambito universitario.
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Los derechos de remuneracion se reconocen al autor para

compensar el perjuicio economico derivado de ciertos actos
autorizados por la Ley (limites al derecho de autor).

Derechos vecinos, afines o conexos y derecho «sui
generis» del fabricante de una base de datos

Por ultimo, la Ley de Propiedad Intelectual regula los llamados derechos
vecinos, afines o conexos a los derechos de autor, reconocidos a los
artistas, intérpretes o gjecutantes, a los productores de fonogramas y de
grabaciones audiovisuales, a las entidades de radiodifusion, asi como los
previstos para las meras fotografias y determinadas producciones edito-
riales. Son derechos con un contenido mas reducido que los derechos
de autor propiamente dichos y se contemplan a favor de determinados
sujetos que, o0 bien realizan su actividad intelectual sobre 0 que otro
previamente ha creado, o bien colaboran en la elaboracion o difusion de
las obras.

La existencia de estos derechos implica, por ejemplo, que a pesar de que
una composicion musical se encuentre en el dominio publico (como po-
dria ser Las cuatro estaciones de Vivaldi), la interpretacion de esta obra,
llevada a cabo por unos concretos intérpretes o ejecutantes, si gozara
de proteccion, al igual que la concreta grabacion en la que se incorporen
estas interpretaciones.

Por otro lado, merece especial atencion la proteccion que confiere nues-
tra Ley de Propiedad Intelectual a las bases de datos.

Las bases de datos se protegen en la Ley de Propiedad Intelectual, como
cualquier otra obra, si estas ostentan la originalidad necesaria para ser
consideradas obras protegibles (articulo 12 TRLPI). Ademas, indepen-
dientemente de que sean 0 no creaciones originales, el articulo 133 del
TRLPI regula el derecho «sui generis» sobre aquellas bases de datos

en las que su fabricante haya llevado a cabo una inversion sustancial,
evaluada cualitativa o cuantitativamente, ya sea de medios financieros,
empleo de tiempo, esfuerzo, energia u otros de similar naturaleza, para
la obtencion, verificacion o presentacion de su contenido. En este ultimo
caso, el fabricante tendra derecho a prohibir la extraccion y reutilizacion
de la totalidad o de una parte sustancial del contenido de la base de da-
tos. Este derecho se protegera durante 15 anos, a contar desde el 1 de
enero del ano siguiente a la fecha en que haya terminado el proceso de
fabricacion de la base de datos.

Los derechos conexos se reconocen a artistas, intérpretes
y productores, entre otros, y son de menor contenido que los
derechos de autor.

Las bases de datos originales estan protegidas como cualquier
obra.

La Ley reconoce un derecho a los fabricantes de bases de
datos en determinadas circunstancias (sui generis).
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5. ¢ Cuanto duran los derechos de propiedad
intelectual?

En relacion con la duracion de los derechos de propiedad intelectual, es
preciso distinguir entre la prevista para los derechos morales y la aplica-
ble para los derechos de contenido patrimonial o de explotacion.

Duracion de los derechos morales

En el caso de los derechos morales, la regla general es que se extienden
durante la vida del autor, es decir, poseen caracter vitalicio, de tal modo
que, una vez fallecido su titular, el derecho desaparece. Sin embargo,
existe una importante excepcion en el caso de los derechos de paterni-
dad y de la integridad de la obra, pues estos podran ser gjercitados, con
caracter perpetuo, por aquellas personas a quienes el autor haya con-
fiado su gestion o por sus herederos. Por otro lado, si la obra no hubiera
sido divulgada durante la vida del autor, estas mismas personas podran
ejercer el derecho moral de divulgacion durante el plazo de 70 afos tras
la muerte o declaracion de fallecimiento del autor.

2

Duracion de los derechos patrimoniales

Los derechos morales se extienden durante toda la vida del

autor, aunque los de paternidad e integridad son perpetuos.

Los derechos patrimoniales, por su parte, se extienden a lo largo de la
vida del autor y 70 aflos mas a contar desde su muerte o declaracion de
fallecimiento, a computar desde el 1 de enero siguiente a este suceso.
En el caso de los autores fallecidos antes del 7 de diciembre de 1987, el
plazo sera de 80 anos. Transcurrido ese tiempo, se entiende que la obra
entra en dominio publico, lo cual implica que puede ser utilizada por cual-

quiera siempre que se respeten los derechos de paternidad e integridad,
cuyo contenido se ha sefialado anteriormente.

Precisamente, la principal razén que se aduce para justificar la duracion
temporal de estos derechos se conecta con la necesidad de fomentar el
acceso a la cultura, que sera mucho mas facil una vez expirado el plazo
previsto al poder utilizarse entonces libremente la obra. De lo que se tra-
ta, en definitiva, es de conjugar los legitimos derechos de los autores con
el derecho de todos los ciudadanos a acceder a la cultura, recogido en el
articulo 44.1 de la Constitucion.

Los derechos patrimoniales duran toda la vida del autor y 70
afnos mas tras su muerte, que es cuando su obra entra en
dominio publico (80 afos si el autor fallecid antes del 7 de
diciembre de 1987).

El dominio publico conjuga los derechos de los creadores y los
intereses de los ciudadanos a acceder a la cultura.

Reglas particulares

Existen una serie de reglas particulares a la hora de realizar el cbmputo de
los plazos cuando nos encontramos con circunstancias especiales: en el
caso de obras anénimas o seuddnimas, el plazo de 70 anos comenzara
a contarse desde su divulgacion licita; si se trata de una obra en colabo-
racion, los derechos de explotacion duraran la vida de los coautores y 70
afos mas a contar desde la muerte del ultimo coautor superviviente; si
estamos ante una obra colectiva, duraran 70 anos desde la divulgacion
licita de la obra; en las obras publicadas por partes, el computo se reali-
zara de forma independiente para cada una de ellas.

En relacion con las obras en dominio publico se ha de tener en cuenta
lo siguiente:
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a) Puede utilizarse una creacion que se encuentre en dominio publico
para realizar una obra derivada (por ejemplo, con el fin de efectuar una
traduccién o una adaptacion), lo que determina el nacimiento de nuevos
derechos de autor a favor del autor de esta ultima.

b) Quien edite una obra que ya se encuentre en dominio publico, siempre
que esta nueva edicion pueda ser individualizada por elementos tales
COomo su composicion tipografica, presentacion y demas caracteristicas
editoriales, ostentara en exclusiva los derechos de reproduccion, distri-
bucidn y comunicacion publica durante 25 afios. Por ejemplo, si se reali-
za una edicion especial conmemorativa de £/ Quijote cuya presentacion,
maqguetacion o elementos estéticos resultan ser novedosos.

Los llamados derechos vecinos, conexos o afines a los derechos de au-
tor, por su parte, obedecen a las reglas que se sefalan a continuacion:

Cincuenta afios, computados

desde el dia 1 de enero del ano

siguiente al de la interpretacion

0 ejecucion.

Si la publicacién o comunicacion

Si, dentro de los 50 afos si- ’ ’
publica de la grabacion de la inter-

guientes al de la interpretacion

Productor de
fonogramas
Art. 119 TRLPI

Productor
audiovisual
Art. 125 TRLPI

Entidades de
radiodifusion
Art. 127 TRLPI

Meras fotografias
Art. 128 TRLPI

Cincuenta afos después de
que se haya hecho la graba-
cion.

La duraciéon de los derechos
de explotacion reconocidos a
los productores de la prime-
ra fijacion de una grabacion
audiovisual sera de 50 anos,
computados desde el dia 1 de
enero del ano siguiente al de
su realizacion.

Si el fonograma se publica licita-
mente durante dicho periodo de
50 anos, los derechos expiraran 70
anos después de la fecha de la pri-
mera publicacion licita. Si durante
el citado periodo no se efectla pu-
blicacion licita alguna, pero el fono-
grama se comunica licitamente al
publico, los derechos expiraran 70
anos después de la fecha de la pri-
mera comunicacion licita al publico.

Si, dentro de esos 50 anos, la
grabacion se divulga licitamente,
los citados derechos expiraran a
los 50 anos desde la divulgacion,
computados desde el dia 1 de
enero del afo siguiente a la fecha
en que esta se produzca.

Cincuenta anos, computados desde el dia 1 de enero del afio siguiente
al de la realizacion por vez primera de una emision o transmision.

Veinticinco ahos, computados desde el dia 1 de enero del afio siguien-
te a la fecha de realizacion de la fotografia.

0 ejecucion, se publica o se

pretacion o ejecucion se produjera

Artistas comunica licitamente al pdbli- en un fonograma, los menciona-
intérpretes y co, por un medio distinto al fo- dos derechos expiraran a los 70
ejecutantes nograma, una grabacion de la afos, computados desde el dia
Art. 112 TRLPI interpretacién o ejecucion, los 1 de enero del ano siguiente a la

mencionados derechos expira-
ran a los 50 afos, computados
desde el dia 1 de enero del afo
siguiente a la fecha de la pri-
mera publicaciéon o la primera
comunicacion publica, si esta
es anterior.

fecha de la primera publicaciéon o
la primera comunicacién publica,
si esta es anterior.

Producciones
editoriales de

obras en dominio

publico
Art. 129 TRLPI

QS

Veinticinco anos, computados desde el dia 1 de enero del afio siguien-
te al de la publicacion o divulgacion licita de la obra (si la obra era
inédita).
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6. ¢ Es posible ceder o transmitir los derechos
de propiedad intelectual a otras personas?

Reglas generales

Tal y como se ha senalado anteriormente, los derechos morales no son
transmisibles, de tal manera que, cuando consideramos la posible trans-
mision de derechos de autor, ha de entenderse circunscrita a aquellos
que son susceptibles de ser transmitidos, esto es, los derechos patrimo-
niales o de contenido econémico. La Ley de Propiedad Intelectual reco-
ge, de forma profusa y detallada, estos supuestos tanto los que tienen
lugar por fallecimiento del titular de los derechos como los que se produ-
cen en vida. De una lectura pausada de tal regulacion se desprende con
claridad que el legislador ha querido proteger con especial cuidado al ce-
dente de los derechos, sobre todo cuando se trate del propio autor, por
ser normalmente la parte mas débil dentro de la negociacion contractual.

Se debe tener presente, en todo caso, que la transmision de derechos de
autor, patrimoniales, es independiente de la transmision de los derechos
que puedan existir sobre el soporte material, fisico, al que se encuentra
incorporada la creacion. O lo que es o mismo, la mera adquisicion ma-
terial de la obra o de un ejemplar que la contenga no implica, salvo que
se haya pactado lo contrario de forma expresa, la transmision de ningun
derecho de autor, de tal forma que es perfectamente posible el que un
sujeto sea propietario del bien material, pero los derechos de autor sobre
este sean de la titularidad de un tercero. Nuevamente, es importante te-
ner presente la distincion entre soporte y creacion.

iRECUERDA!
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Transmisiéon de derechos por fallecimiento

La transmision de derechos por causa de muerte se produce por cualquie-
ra de los medios admitidos en nuestro ordenamiento juridico. Por ejemplo,
el titular de los derechos puede prever en su testamento quién los adqui-
rird una vez producido su fallecimiento. Asi pues, este tipo de derechos
pueden transmitirse, como parte integrante de una herencia, aplicando las
reglas generales del derecho de sucesiones. Eso si, debe tenerse presente
que la sucesion mortis causa queda limitada en el tiempo por el transcurso
del plazo de 70 anos de duracion de los derechos patrimoniales —u 80 en
el caso de los autores fallecidos antes del 7 de diciembre de 1987 —y que,
una vez finalizado, determina que la obra pase al dominio publico.

Transmision de derechos en vida

En cuanto a la transmision inter vivos o entre presentes, conocida como
cesion de derechos de autor, el legislador da primacia a lo acordado entre
las partes, en particular, en lo que respecta a la modalidad o modalidades
cedidas, el ambito territorial de la cesion y el tiempo durante el cual esta se
produce. En el caso en el que no se prevean estas cuestiones, seran de
aplicacion las previsiones subsidiarias recogidas en el apartado segundo
del articulo 43 de la Ley de Propiedad Intelectual, segun la cual el tiempo
de la transmision se limitarfa a cinco anos y la del ambito territorial, al pais
en el que se realice la cesion. Si no se alude a las modalidades de explota-
cion, la cesion quedaria limitada a las que se deduzcan del propio contrato
y que sean indispensables para su consecucion.

La cesion de derechos debe hacerse por escrito, pudiendo realizarse de
manera gratuita o contemplando una contraprestacion. Puede adoptar
dos modalidades diferentes en funcion de sus caracteristicas, contenido
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y extension. Asi, se puede optar por una cesion en exclusiva, o bien por
una cesion no exclusiva, teniendo en cuenta que si no se especifica a
qué tipo responde el hegocio suscrito por las partes, se entendera que
se gjusta a la segunda modalidad.

Cesion en exclusiva

La cesidon en exclusiva se caracteriza porque el cesionario adquiere la
facultad de explotar la obra con exclusion de cualquier otra persona,
incluida el propio cedente, garantizando asi una exclusividad en su ex-
plotacion. De este modo, el cesionario adquiere una posicion juridica
equivalente a la del cedente, evitando no solo a terceros, sino también al
propio autor, que debera abstenerse de realizar cualquier acto de com-
petencia. Por otra parte, la cesidon en exclusiva, salvo pacto en contra,
faculta al cesionario para otorgar, a su vez, autorizaciones no exclusivas
a otros sujetos y también para perseguir violaciones de los derechos o
modalidades cedidos con independencia de lo que haga el cedente o,
incluso, junto con este.

Cesion no exclusiva

En la cesidn no exclusiva, por el contrario, el cesionario procedera a la
explotacion de la obra en concurrencia con otros posibles cesionarios,
incluyendo al propio autor. Asi, todos los cesionarios autorizados com-
petiran en el mercado, lo que convierte a esta modalidad de cesion en,
a priori, menos interesante desde el punto de vista de los rendimientos
econdmicos que se pueden obtener, si bien la contraprestacion a pagar
sera, normalmente, mas asequible.

Dependiendo del tipo de explotacion que se desee llevar a cabo, se op-
tara por una u otra modalidad de cesion. Asi, si por ejemplo solo preten-
do reproducir un conocido cuadro en la portada de un libro, manual, dis-
co, invitaciéon para un evento, etc., generalmente optaré por una cesion
no exclusiva ya que no perjudicara a la explotacion de mi obra el hecho
de que otros puedan llevar a cabo usos sobre ese concreto cuadro. Por

el contrario, si pretendo, por ejemplo, editar la Ultima novela de un autor
concreto o una traduccioén, si deberia ostentar en exclusiva los derechos
para reproducir y distribuir esa obra con el fin de evitar que los competi-
dores puedan comercializar la misma obra.

Remuneracién proporcional o a tanto alzado

La Ley de Propiedad Intelectual espafiola establece que, cuando un au-
tor otorgue una cesioén a titulo oneroso, se ha de pactar una participacion
proporcional en los ingresos de la explotacion, en la cuantia convenida
con el cesionario. No obstante, se podra establecer una remuneracion a
tanto alzado en los siguientes casos:

a) Cuando, atendida la modalidad de la explotacion, exista dificultad gra-
ve en la determinacion de los ingresos o su comprobacion sea imposible
o de un coste desproporcionado con la eventual retribucion.

b) Cuando la utilizacion de la obra tenga caracter accesorio respecto de
la actividad o el objeto material a los que se destinen. Seria el caso de una
ilustracion que deseo utilizar en un material promocional de un acon-
tecimiento; por ejemplo, una fotografia 0 composicion musical para su
incorporacion en mi pagina web, etcétera.

¢) Cuando la obra, utilizada con otras, no constituya un elemento esen-
cial de la creacion intelectual en la que se integre; por ejemplo, una foto-
grafia de un monumento para incorporar en una guia de viajes.

d) En el caso de la primera o Unica edicion de las siguientes obras no
divulgadas previamente:

1.° Diccionarios, antologias y enciclopedias.

2.° Prologos, anotaciones, introducciones y presentaciones.
3.° Obras cientificas.

4.° Trabajos de ilustracion de una obra.

5.° Traducciones.

6.° Ediciones populares a precios reducidos.
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7. ¢Cuando no se necesita autorizacion para
utilizar una obra?

Dominio publico

Como se ha senalado anteriormente, una vez que se han extinguido los
derechos patrimoniales por el transcurso del plazo de duracion previsto, se
entiende que la obra entra en el dominio publico y, en consecuencia, pue-
de ser utilizada por cualquiera y sin necesidad de pedir autorizacion, siem-
pre que se respeten los derechos de paternidad e integridad de la obra.

iRECUERDA!
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Autorizacion previa del autor

Segun lo dicho hasta ahora, al autor le corresponde un monopolio de
explotacion sobre su obra de tal modo que puede, si asi lo desea, trans-
mitir los derechos patrimoniales que considere oportunos o retenerlos
para si. En todo caso, cualquier acto que terceros quieran realizar y que
implique una explotacion de la obra debe ser autorizado por el titular de
los derechos concernidos, ya sea el autor u otra persona a la que se los
haya transmitido. De ahi que sea necesario contar con la autorizacion o
el consentimiento del titular de los derechos para realizar actos de esta
naturaleza.

iRECUERDA!
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Licencias libres: licencias Creative Commons

Se han de tener en cuenta también las conocidas como «licencias li-
bres», que son otorgadas a priori por el titular de los derechos, cuando
pone a disposicion del publico su obra, y que permiten llevar a cabo
determinados usos. Dentro de este tipo de licencias debemos destacar
las licencias Creative Commons que, por lo general, permiten la copia
0 reproduccion, la distribucion y la comunicacion publica de una obra,
dependiendo del tipo de licencia seleccionada por el titular de derechos.
Son unas licencias no exclusivas y de ambito mundial.

Existen seis tipos de licencias Creative Commons:

¢ Reconocimiento (BY) . permite cualquier explotacion de la
obra, incluso con finalidad comercial, y la creacion de obras derivadas.
Requiere el reconocimiento de la autoria de la obra.

¢ Reconocimiento-Compartir Igual (BY-SA) : se permiten
los usos comerciales y la realizacion de obras derivadas, cuya distribu-
cion se debe hacer con una licencia igual a la que regula la obra origi-
nal. Requiere el reconocimiento de la autoria de la obra.

¢ Reconocimiento-Sin obra derivada (BY-ND) : es posible
el uso comercial de la obra, pero no la realizaciéon de obras derivadas,
como una traduccién, una adaptacion, retoque de la imagen, manipu-
lacion del sonido, etc. Requiere el reconocimiento de la autoria de la
obra.

¢ Reconocimiento-No comercial (BY-NC) : se puede utilizar
la obra original y realizar obras derivadas siempre que no se efectue
un uso comercial. Requiere el reconocimiento de la autoria de la obra.

¢ Reconocimiento-No comercial-Compartir Igual (BY-NC-SA)
no se permite un uso comercial de la obra ni de las posibles obras de-
rivadas, que, en su caso, tendran que ser distribuidas con una licencia
igual a la que regula la obra original. Requiere el reconocimiento de la
autoria de la obra.
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¢ Reconocimiento-No comercial-Sin obra derivada (BY-NC-ND)
no se permiten usos comerciales de la obra ni la generacion de obras
derivadas, lo que implica que la obra no podra ser objeto de una trans-
formacion. Requiere el reconocimiento de la autoria de la obra.

Autorizaciones legales

Limites a los derechos de propiedad intelectual

La propia Ley de Propiedad Intelectual prevé que, en determinados casos
y circunstancias, terceras personas puedan usar y utilizar la obra ajena sin
necesidad de previa autorizacion. Son los llamados limites a los derechos
de autor, que pretenden encontrar un equilibrio entre la posicion de los
creadores y la de los destinatarios de las obras. Se trata de supuestos en
que se halla autorizada la reproduccion, distribucion, comunicacion publi-
ca o transformacion de la obra protegida sin que se requiera consentimien-
to del titular de los derechos. Se aduce, para permitir tales actividades, la
necesidad de promover y potenciar la investigacion y docencia, asi como
el desarrollo y la promocién de la cultura entre todos los ciudadanos. Son,
en definitiva, razones de indole politico-social o de interés general las que
aconsejan una concepcion no absoluta de los derechos reconocidos al
autor.

Los supuestos concretos aparecen recogidos en la Ley de Propiedad
intelectual dentro de una lista cerrada, no siendo posible, por tanto, otros
casos distintos de los contemplados. En algunos casos, estos limites
llevan aparejada una remuneracion o compensacion para paliar el efecto
que produce en los titulares de derechos el hecho de que sea la Ley la
que autorice determinados usos de sus obras.

Los mas significativos son los siguientes:

Reproducciones provisionales

No requeriran autorizacion del autor los actos de reproduccion provisio-

nal, transitorios 0 accesorios y que formen parte integrante y esencial
de un proceso tecnoldgico cuya unica finalidad consista en facilitar una
transmision en red entre terceras personas, o bien una utilizacion licita de
la obra. El claro ejemplo de este supuesto es lo que conocemos como
copias caché.

Reproducciones para uso privado

No necesitan autorizacion las reproducciones para uso privado de una
persona fisica, siempre que se haya accedido licitamente a la obra y no
se efectle una utilizacion colectiva ni lucrativa de la copia ni se proceda
a su distribucion mediante precio. Por ejemplo, se adquiere un CD de
musica y se realiza una copia para tenerla en el coche. Las copias las
debe de efectuar el interesado y obtenerlas sin asistencia de terceros.
Por tanto, no se considerara copia privada aquella realizada en un esta-
blecimiento dedicado a la realizacion de reproducciones para el publico,
0 que tenga a disposicion del publico los equipos, aparatos y materiales
para su realizacion: por ejemplo, una copisteria. Estos establecimientos
necesitan autorizacion o licencia para llevar a cabo reproducciones de
obras protegidas.

El limite que permite la realizacion de copias privadas lleva aparejada
una compensacion a favor de los titulares de derechos afectados, que
abonan los fabricantes en tanto actien como distribuidores comerciales,
asi como los adquirentes fuera del territorio espanol, para su distribucion
comercial o utilizacion dentro de este, de equipos, aparatos y soportes
materiales aptos para realizar copias privadas.

Seguridad publica o procedimientos administrativos, judiciales o
parlamentarios

No necesitara autorizacion del autor la reproduccion, distribucion o co-
municacion publica de una obra con fines de seguridad publica o para el
correcto desarrollo de procedimientos administrativos, judiciales o parla-
mentarios.
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Personas con discapacidad

Tampoco necesitan autorizacion los actos de reproduccion, distribucion
y comunicacion publica de obras ya divulgadas realizadas en beneficio
de personas con discapacidad, siempre y cuando se realicen sin una
finalidad lucrativa y mediante un medio o procedimiento adaptado a la
discapacidad de que se trate.

Limite de cita

Es licita la inclusion en una obra propia de fragmentos de otra ajena
cuando se trate de obras ya divulgadas o de obras aisladas de caracter
plastico o fotografico figurativo y su inclusion se realice a titulo de cita o
andlisis, con fines docentes o investigadores, e incluyendo siempre el
nombre del autor y la fuente de la que se ha extraido. Por ejemplo, legal-
mente No se considera cita la inclusién de un fragmento de una obra en
un blog que no tenga fin docente o investigador, 0 en una presentacion
comercial de un producto o servicio, 0 en un soporte publicitario, estos
casos necesitarian autorizacion del titular de derechos.

La Ley de Propiedad Intelectual establece que las recopilaciones perio-
dicas efectuadas en forma de resefas o revista de prensa tendran la
consideracion de citas. No obstante, cuando se realicen recopilaciones
de articulos periodisticos que consistan basicamente en su mera repro-
duccidn y dicha actividad se realice con fines comerciales, el autor podra
oponerse a esta utilizacion o, en su defecto, podra reclamar la oportuna
remuneracion. En el caso de oposicion no sera de aplicacion el limite
de cita y, por tanto, sera necesaria autorizacion de su titular para poder
efectuar las resefas o revistas de prensa. A tales efectos, las empresas
que se dedican comercialmente a elaborar resimenes de prensa han
de obtener una licencia que les permitira utilizar legalmente articulos de
periddicos y revistas con estos fines, al mismo tiempo que se garantiza
una remuneracion justa a los titulares de derechos.

Del mismo modo, la empresa que recibe el resumen de prensa querra
compartirlo con sus empleados, ya sea a través de la intranet corporati-

va, correo electronico u otros medios. Se trata de una utilizacion secun-
daria, conocida como «réplica» 0 «uso interno» para la que también sera
necesaria la correspondiente licencia. Por tanto, la empresa que desee
llevar a cabo una reproduccion, distribucion o comunicacion publica, to-
tal o parcial, de articulos periodisticos aislados en un dosier de prensa
dentro de la organizacion requerira la autorizacion del titular de derechos
(el editor del medio en el que aparece el articulo) o la licencia de la entidad
de gestion que lo representa.

Actividades educativas o de investigacion

El profesorado de educacion reglada y el personal investigador pueden
efectuar, sin necesidad de contar con la correspondiente autorizacion,
actos de reproduccion parcial, distribucion y comunicacion publica para
la ilustracion de sus actividades educativas tanto presenciales como a
distancia o con fines investigadores, siempre sin intenciones comercia-
les o lucrativas. Deberan observarse los requisitos y restricciones que
a estos efectos establecen los articulos 32.3, 32.4 y 32.5 de la Ley de
Propiedad Intelectual.

Agregadores electréonicos de contenidos

En el caso de los agregadores electronicos de contenidos (tipo Google
News) que recopilen fragmentos no significativos de contenidos, divulga-
dos en publicaciones periddicas o en sitios web, de actualizacion periddica
y que posean una finalidad informativa, de creacion de opinidn publica o
de entretenimiento, Nno requeriran autorizacion del titular de derechos para
llevar a cabo estos usos, aunque se generara a favor del editor el derecho a
percibir una compensacion equitativa, que se hara efectiva a través de las
entidades de gestion de derechos. Esta compensacion esta dirigida a repa-
rar las pérdidas econdmicas sufridas por los editores —fundamentalmente
de los medios de comunicacion «tradicionales»— como consecuencia de
la proliferacion de estos sistemas de recopilacion de contenidos. Quedan
excluidos los instrumentos de blsqueda que ofrecen resultados a las con-
sultas previamente realizadas por los usuarios (los «buscadores»).
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Trabajos sobre temas de actualidad

Los trabajos sobre temas de actualidad difundidos por los medios de co-
municacion social pueden ser distribuidos, reproducidos y comunicados
publicamente por otros de la misma clase citando la fuente y el autor y
siempre que no exista una reserva de los derechos. Cuando se den
estas circunstancias, el medio que utilice los trabajos publicados por otro
medio debe abonar una remuneracion por el uso llevado a cabo. No
obstante, esta excepcion no resulta de aplicacion a las colaboraciones
literarias.

Conferencias, alocuciones, informes ante los tribunales y otras obras
del mismo caracter que se hayan pronunciado en publico

Se podran reproducir, distribuir y comunicar publicamente si esas utili-
zaciones se realizan con el exclusivo fin de informar sobre la actualidad.
De esta manera, un medio de comunicacion podria publicar un trabajo
sobre un tema de actualidad publicado en otro medio, siempre y cuando
este trabajo hubiera sido divulgado sin incluir una reserva de derechos,
pero se ha de abonar una remuneracion por ello. Por otro lado, y con la
finalidad de informar, podremos publicar, sin autorizacion, una conferen-
cia que se haya pronunciado en publico (por ejemplo, la conferencia de
un rector en la inauguracion de unas jornadas) y, en este caso, sin abonar
una remuneracion por ello.

Acontecimientos de actualidad

Cualquier obra susceptible de ser vista u oida con ocasion de informa-
ciones sobre acontecimientos de la actualidad puede ser reproducida,
distribuida y comunicada publicamente, si bien solo en la medida que lo
justifigue dicha finalidad informativa. Ejemplos de usos cubiertos por esta
excepcion serian el caso en el que se graba la entrevista a un personaje
publico sobre un acontecimiento de actualidad y aparece de fondo una
obra pictérica, o0 aquel en el que se hace un reportaje sobre un suceso de
actualidad y se puede escuchar de fondo una musica que estaba siendo
interpretada o reproducida en aquel momento.

Obras permanentemente situadas en las vias publicas

Las obras situadas permanentemente en parques, calles, plazas u otras
vias publicas pueden ser reproducidas, distribuidas y comunicadas li-
bremente por medio de pinturas, dibujos, fotografias y procedimientos
audiovisuales. Ello permite hacer una fotografia, video o un dibujo de
cualquier escultura, grafiti, obra arquitectonica permanentemente ubica-
do en la via publica e incluso distribuirlos posteriormente.

Museos, bibliotecas y otras instituciones similares

El autor tampoco puede oponerse a la reproduccion de su obra cuando
esta la lleva a cabo un museo, biblioteca, fonoteca, filmoteca, hemero-
teca o archivo de titularidad publica o pertenecientes a entidades cultu-
rales o cientificas, siempre que se realice sin animo de lucro y con fines
investigadores o de conservacion. Tampoco precisaran autorizacion de
los titulares de derechos por los préstamos que realicen, si bien este
préstamo, en funcion del establecimiento en el que se produzca, puede
llevar aparejada una remuneracion a favor del autor.

Obras huérfanas

Es posible la reproduccion de las denominadas «obras huérfanas» (obras
cuyos titulares de derechos no estan identificados o localizados tras ha-
ber realizado una busqueda diligente) por parte de centros educativos,
museos, bibliotecas y hemerotecas accesibles al publico, asi como por
organismos publicos de radiodifusion, archivos, fonotecas vy filmotecas,
para su conservacion y para facilitar el acceso a las mismas, con fines
culturales y educativos.

Actos oficiales

La ejecucion de obras musicales en actos oficiales del Estado, de las Ad-
ministraciones publicas y ceremonias religiosas no requerira autorizacion
de los titulares de los derechos, siempre que sean de asistencia gratuita
y que los artistas que intervengan no sean remunerados por su actividad.
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Parodia

No sera considerada transformacion que exija el consentimiento del au-
tor la parodia de la obra divulgada siempre que no implique confusion
con la obra original, ni suponga un dafio a esta o a su autor.

2

La ley autoriza el uso de obras protegidas en determinadas
condiciones (limite al derecho de autor). En algunos casos, esta

autorizacion lleva aparejada una compensacion o remuneracion
para el titular de derechos perjudicado, por ejemplo, por copia
privada y por préstamo.

Regla de los tres pasos como criterio interpretativo de los
limites

El Convenio de Berna, los tratados internacionales y directivas comunita-
rias en materia de derechos de propiedad intelectual recogen la conocida
como «regla de los tres pasos». Esta norma establece que los limites a
los derechos de propiedad intelectual Unicamente se aplicaran en deter-
minados casos concretos, que no entren en conflicto con la explotacion
normal de la obra o prestacion y no perjudiquen injustificadamente los
intereses legitimos del titular del derecho.

En la ley espafola, esta regla se ha introducido en el articulo 40 bis,
conforme al cual los limites han de interpretarse restrictivamente, lo que
quiere decir que no podran interpretarse de manera tal que permitan su
aplicacion de forma que causen un perjuicio injustificado a los intereses
legitimos del autor, o que vayan en detrimento de la explotacion normal
de las obras a que se refieran.

8. ¢Cuando se tiene que solicitar autorizacién
para utilizar una obra?

La utilizacion de obras protegidas por la Propiedad Intelectual requiere
la autorizacion del titular de los derechos afectados —salvo que sea de
aplicacion alguno de los limites anteriormente sefialados— que puede
revestir, en su caso, la forma de una licencia. Por otra parte, es posible
también la obtencidén de una licencia concedida por las entidades de
gestion. En este sentido, estas licencias suplen la autorizacion directa por
parte del titular de los derechos. Por ejemplo, es necesario contar con
una licencia para la comunicacion publica de musica en un evento, para
la realizacion legal de fotocopias 0 escaneos de libros, revistas o periddi-
C0Ss, 0 para ambientar musicalmente un establecimiento comercial.

Siempre es necesaria la autorizacion del autor para el uso de
su obra, excepto en los casos establecidos por la Ley (limites al

derecho de autor), 0 cuando la obra se encuentra en dominio
publico.

Autorizaciones concedidas por el titular de derechos

El titular de derechos es quien primeramente puede conceder la autori-
zacion para gue se pueda utilizar su obra. Este tipo de autorizacion solo
resulta eficiente cuando el usuario quiere utilizar una 0 unas pocas obras.

Licencias concedidas por las entidades de gestiéon

La Ley de Propiedad Intelectual prevé, a lo largo de su articulado, que de-
terminados derechos sean obligatoriamente gestionados por las llamadas
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entidades de gestion. En otros casos, a pesar de no exigirse imperativa-
mente, las enormes dificultades que se derivarian de una administracion
particular por el titular del derecho llevan a que, en la practica, también
sea necesaria su intervencion, pues, de lo contrario, la efectividad y el
correcto ejercicio de los derechos se verian especialmente limitados.

Las entidades de gestion no poseen animo de lucro y se constituyen en
forma asociativa, es decir, como asociaciones privadas, aunque estan so-
metidas al control y autorizacion previa de la Administracion. Su funcion
es la de gestionar derechos de explotacion u otros de caracter patrimo-
nial, por cuentay en interés de varios autores u otros titulares de derechos
de propiedad intelectual, garantizando la concesion de autorizaciones no
exclusivas para utilizar las obras de los colectivos que representan a cam-
bio de una contrapartida de caracter econdmico que se determina basan-
dose en las tarifas que haya establecido la propia entidad, o bien sea el
resultado de acuerdos negociados con asociaciones de usuarios.

Estas licencias suelen responder a una doble tipologia:

¢ | as denominadas licencias generales que, a cambio de una remune-
racion, permiten la utilizacion del repertorio de la entidad de gestion,
cumpliendo determinados requisitos y condiciones, dentro de un mis-
mo sector de actividad. Se aplican, en estos casos, las tarifas genera-
les aprobadas por la propia entidad, de acuerdo con los criterios sefia-
lados en la Ley.

¢ | as licencias de pago por uso, pensadas para una utilizacion ocasional
de una o varias obras.

Entidades de gestion existentes en la actualidad
En la actualidad, las entidades de gestion existentes son las siguientes:

¢ Sociedad General de Autores y Editores (SGAE), encargada de la ad-
ministracion de los derechos de directores de cine, compositores mu-
sicales, guionistas, autores de obras dramaticas, dramatico-musicales
y coreograficas, y editores musicales.

¢ Artista Intérpretes, Sociedad de Gestion (AISGE), que se ocupa de los
derechos de actores, dobladores, bailarines y directores de escena.

¢ Intérpretes o Ejecutantes, Sociedad de Gestion (AlE), que gestiona los
derechos de los artistas musicales.

¢ Centro Espanol de Derechos Reprograficos (CEDRO), que se encarga
de la gestion de los derechos de escritores, traductores, periodistas y
editores de libros, revistas y otras publicaciones.

¢ Visual Entidad de Gestion de Artistas Plasticos (VEGAP), gestora de los
derechos de los creadores visuales.

¢ Derechos de Autor de Medios Audiovisuales (DAMA), que se ocupa de
los derechos de los autores del medio audiovisual.

* Asociacion de Gestion de Derechos Intelectuales (AGEDI), centrada en
los derechos de los productores de fonogramas.

¢ Entidad de Gestidon de los Derechos de los Productores Audiovisuales
(EGEDA), que gestiona los derechos de estos ultimos.

e Sociedad Espanola de Derechos de Autor (SEDA), autorizada para
gestionar los derechos de autores y editores de obras musicales.

Entre las obligaciones de las entidades de gestion esta la de promover
actividades o servicios de caracter asistencial en beneficio de sus socios,
asi como de formacion y promocion de autores y artistas intérpretes o
gjecutantes.

iRECUERDA!
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2. MAPA DE USOS DE OBRAS PROTEGIDAS EN UN DEPARTAMENTO DE COMUNICACION

TIPO DE OBRAS
OBRA

Comunicacion
interna

Medios de
comunicacion

Publicidad y
marketing

RSC

Medicion

Marca

Relaciones
institucionales

® Publicaciones corporativas
(newsletters con noticias de
elaboracién propia, memorias,
folletos, etc.)

e |ntranet
® Redes sociales internas
¢ Informacion/Formacion

¢ Notas de prensa
® Redes sociales
* Blogs

e Campanas publicitarias
¢ Envios publicitarios

® Publicaciones

® Resumen prensa

® Resumen audiovisual

® Resumen radio

e Seguimiento en redes sociales

¢ Organizacion de eventos

* \Web

* Material audiovisual

* Blogs

® Publicaciones corporativas

TITULARIDAD
DE LOS
DERECHOS

TIPO DE USOS
SOBRE LA

Obras
propias
Obras en
dominio
publico
e Escritas o del »
lenguaje ® Reproduccion Obras de
« Obras plésticas * Distribucion gggﬁz en
o Audiovisuales ¢ Transformacion Commons
* Musicales * Comunicacion
» publica, incluida
® Dramaticas o la puesta a
SECEnlcEs: disposicién
* Programas de « Otros usos que
ordenador impliquen una
e Cualquier otro tipo explotacion de la
de obra protegida obra protegida
por los derechos
de autor
Obras de
terceros

EXPLICACION

No plantean problema alguno al corresponder los
derechos a quien pretende usar la obra. Cualquier
utilizacion, por tanto, es libre, salvo que se hayan
transmitido los derechos de explotacion a un tercero,
€n Cuyo Ccaso Sera necesaria su autorizacion.

Las obras o prestaciones se encuentran en dominio
publico cuando ha expirado el plazo de proteccion
de los derechos patrimoniales.

Una obra o prestacion en dominio publico puede
ser utilizada por cualquiera siempre que se respete
su autoria e integridad.

Las licencias Creative Commons, por lo general,
permiten la copia o reproduccion, la distribucion y
la comunicacién publica de una obra siempre que
se cumplan las condiciones establecidas por el titu-
lar de los derechos. Habra que consultar el tipo de
licencia concreta de que se trate para determinar
los usos especificos que pueden realizarse.

Se debe contar con la autorizacion del titular de los
derechos correspondientes, que puede conseguir-
se directamente acudiendo a él, o bien a través de
las entidades de gestion, especialmente en los ca-
sos de derechos de gestion colectiva obligatoria.

No es posible utilizar este tipo de obras libremente.
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¢APLICACION DE
ALGUNO DE LOS LIMITES

ESTABLECIDOS EN LA
LEY?

No procede.

No procede.

Si alguno de

esos limites es de
aplicacion, se podra
utilizar lioremente la
obra en los términos
y con las condiciones
establecidas en la Ley.

Si alguno de

esos limites es de
aplicacion, se podra
utilizar libremente la
obra en los términos
y con las condiciones
establecidas en la ley.



9. Breve mencion a los derechos de propiedad
industrial

A través de los derechos de propiedad industrial, se protegen, entre otros:

¢ Los disefios industriales, que protegen la apariencia externa de los
productos que se derive de las lineas, contornos, colores, forma, textu-
ra o materiales del producto en si 0 de su ornamentacion. Por ejemplo,
el disefio de una botella, el disefio de unos zapatos, mobiliario, articulos
de joyeria, el estand de una feria, etcétera.

¢ Las marcas y nombres comerciales (conocidos como signos distin-
tivos), que protegen signos que sirven en el comercio para distinguir
los productos y servicios de una empresa de los de sus competidores.
Pueden ser palabras aisladas o combinaciones de palabras, imagenes,
figuras, dibujos, formas tridimensionales como la forma de un producto
0 su envoltorio, signos sonoros (como el rugido del ledn de Metro Gold-
win Mayer), hasta novedosas marcas multimedia. También la combina-
cion de algunos de ellos puede dar lugar a una marca.

¢ L as patentes y los modelos de utilidad, que protegen invenciones.

A diferencia de los derechos de Propiedad intelectual, los disefios, pa-
tentes, marcas, con caracter general y salvo casos muy excepcionales,
solo otorgan un derecho de exclusiva a sus titulares en la medida en la
que estos se encuentren registrados. Por tanto, para que el titular de una
marca, diseno o patente pueda impedir a terceros su uso o autorizar a
través de una licencia ha debido de solicitar su inscripcion en una oficina
de registro nacional, internacional o europea.

En Espana, el organismo encargado del registro de estas figuras es la
Oficina Espanola de Patentes y Marcas (OEPM). Es importante que las
empresas registren y protejan sus marcas, invenciones, disefios, para
identificarse en el mercado, distinguirse de sus competidores, evitar que
les copien y otorgar valor a sus activos.

Se ha de tener en cuenta que los derechos de Propiedad intelectual e
industrial son independientes y compatibles, por o que una misma crea-
cion podria quedar protegida por un derecho de Propiedad intelectual y
de Propiedad industrial.
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MAPA SISTEMA DE AUTORIZACIONES DE USOS DE OBRAS PROTEGIDAS

SISTEMA DE
AUTORIZACIONES

DOMINIO PUBLICO USOS PERMITIDOS POR LA LEY (LIMITES) AUTORIZACION DEL TITULAR

70 /80 ANOS PARODIA AGREGACION Usos ILUSTRACION PARA |  COPIA PRIVADA CITA OTROS GESTION ENTIDAD DE

(no remunerado) CONTENIDOS UNIVERSITARIOS LA ENSENANZA (remunerado) (no remunerado) (remunerados INDIVIDUAL GESTION
(remunerado) (remunerado) (no remunerado) / no remunerados)

LICENCIA
DIRECTA DE DERECHOS
DE AUTOR

OTRO TIPO DE
AUTORIZACION

GNU-GPL CREATIVE
(PARA SOFTWARE) COMMONS
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Il. ANEXO CAJA DE HERRAMIENTAS

3.1. Pauta para contrato de encargo de obra 'y
cesioén de derechos

¢ | a Ley de Propiedad Intelectual no recoge expresamente el contrato de
encargo de obra; asi pues, se regira por lo pactado entre las partes en
el marco de las negociaciones y acuerdos que alcancen.

® El encargo de una obra no lleva aparejada necesariamente la adqui-
sicion de derechos de autor. Esa transmision debe preverse de forma
expresa. Si nada se establece, quien encarga la obra unicamente ob-
tendré el derecho de propiedad ordinaria sobre la obra encargada.

® Por tanto, es conveniente recoger en el clausulado del contrato si se
produce una transmision de derechos de autor vy, en tal caso, qué mo-
dalidades concretas se entienden transmitidas, durante cuanto tiempo
y en qué ambito geografico.

* Desde el punto de vista creativo o estético, resulta adecuado incluir
referencias concretas en cuanto a las caracteristicas y condiciones que
debe reunir la obra.

Se debe tener en cuenta:
¢ Realizar el contrato siempre por escrito.

¢ Prever quién ostentara los derechos de propiedad intelectual sobre la
obra creada en virtud del contrato.

® Recoger detalladamente todos los aspectos y condiciones contractua-
les, en particular los referidos a la contraprestacion que se ha de pagar,
los medios materiales que se van a utilizar y las caracteristicas de la obra.

3.2. Check list

Comprobar siempre si la obra que se quiere utilizar esta protegida o no.
¢ No estéa protegida si...

— se trata de una obra en dominio publico, al haber expirado el plazo de
proteccion de los derechos;

— estamos ante disposiciones legales o reglamentarias y sus corres-
pondientes proyectos, resoluciones de los organos jurisdiccionales,
actos, acuerdos, deliberaciones y dictamenes de los organismos pu-
blicos, asi como las traducciones oficiales de todos los textos ante-
riores ya que no son objeto de propiedad intelectual.

¢ Si esta protegida,

— no hay que pedir autorizacion cuando el uso se encuentre amparado
por una excepcion legal, o autorizado previamente mediante una li-
cencia Creative Commons u otra similar;

— si hay que pedir autorizacion (en los demas casos).

RECUERDA

S

Se debe tener en cuenta:

¢ | as obras divulgadas a través de Internet pueden estar protegidas por
derechos de propiedad intelectual.

¢ | as obras anénimas o divulgadas bajo seuddnimo también pueden es-
tar protegidas por derechos de propiedad intelectual.
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Si se trata de una obra que se encuentra en dominio publico, puede ser
utilizada libremente, siempre que no nos encontremos ante una deriva-
da de esa obra (una traduccién, una adaptacion, etc.), o una edicion
de una obra en dominio publico que pueda ser individualizada por
su composicion tipografica, presentacion y demas caracteristicas
editoriales. Siempre se ha de respetar la autoria e integridad de la obra,
aunque se encuentre en dominio publico.

e Confirmar si existe 0 no una reserva de derechos.

3.3. Redes sociales o plataformas
que alojan contenido

¢ | 0s departamentos de comunicacion como generadores de conteni-
dos:

— Si tienen la consideracion de obra, los contenidos que se creen es-
taran protegidos.

— Revisar las condiciones de uso de la red que explotara el contenido:
qué derechos se ceden a esta red social o plataforma, durante cuan-
to tiempo y el ambito geografico.

* Uso de contenidos ajenos por parte de los departamentos de comuni-
cacion en las redes o plataformas:

— Comprobar si es una obra protegida y, en caso afirmativo, comprobar
si es necesario solicitar autorizacion o no para su uso.

— Revisar las condiciones de uso de la red o plataforma que explota el
contenido.

¢ Enlaces: es recomendable comprobar que el destino al que dirige un
enlace no es una web o contenido ilicito.

3.4. Legislacion de interés

Propiedad Intelectual:

¢ | ey de Propiedad Intelectual 1/1996
(www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-1996-8930)

¢ Real Decreto 281/2003, de 7 de marzo, por el que se aprueba el Re-
glamento del Registro General de la Propiedad Intelectual
(www.boe.es/buscar/doc.php?id=BOE-A-2003-6247)

e | ey 10/2007 de la lectura, del libro y de las bibliotecas
(www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2007-12351)

¢ Convenio de Berna (www.wipo.int/treaties/es/text.jsp?file_id=283698)

Propiedad Industrial:

e ey 17/2001, de 7 de diciembre, de Marcas
www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2001-23093).

e | ey 20/20083, de 7 de julio, de Proteccion Juridica del Diseno Industrial
(Wwww.boe.es/buscar/doc.php?id=BOE-A-2003-13615). Intelectual
(www.boe.es/buscar/doc.php?id=BOE-A-2003-6247)

e | ey 24/2015, de 24 de julio, de Patentes
(www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2015-8328)

3.5. Directorio de interés

3.5.1 Entidades de gestién

AGEDI: Calle de Maria de Molina, 39, 28006 Madrid. www.agedi.aie.es
AlE: Calle Torrelara, 8, 28016 Madrid. www.aie.es

AISGE: Calle Ruiz de Alarcon, 11, 28014 Madrid. www.aisge.es
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CEDRQO: Calle Alcala, 26 (entrada por calle de Cedaceros, 1), 28014 Ma-
drid. www.cedro.org

DAMA: Calle Gran Via, 63, 28013 Madrid. www.damaautor.es

EGEDA: Calle Luis Bunuel, 2, 28223 Pozuelo de Alarcon, Madrid.
www.egeda.es

SEDA: Alberto Aguilera 35, 5.° dcha. 28015 Madrid. www.sedamusica.es
SGAE: Calle de Fernando VI, 4, 28004 Madrid. www.sgae.es

3.5.2 Registro Central de la Propiedad Intelectual
C/ Alfonso Xll, 3y 5, 28014, Madrid

3.5.3 Registro Territorial de la Propiedad Intelectual de la Comunidad
de Madrid

C/ Santa Catalina, 6, 28014, Madrid. www.comunidad.madrid/gobierno/
informacion-juridica-legislacion/registro-territorial-propiedad-intelectual

3.5.4 Ministerio de Cultura: Subdirecciéon General

de Propiedad Intelectual

Plaza del Rey 1, 28004, Madrid. www.culturaydeporte.gob.es/cultu-
ra-mecd/areas-cultura/propiedadintelectual/portada.html

3.5.5 Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI)
Chemin des Colombettes 34, 1211 Genéve, Suiza.
www.wipo.int/portal/es

3.5.6 Oficina Espanola de Patentes y Marcas (OEPM)
Paseo de la Castellana, 75, 28046 Madrid.
www.oepm.es/es/index.html

3.5.7 Oficina de Propiedad Intelectual de la Unién Europea (EUIPO)
Avenida de Europa, 4, E-03008 Alicante.
euipo.europa.eu/ohimportal/es

lll. ANEXO USO INTERNO DE PRENSA

El articulo 32.1 de la Ley de Propiedad Intelectual establece que la repro-
duccion, distribucion o comunicacion publica, total o parcial, de articulos
periodisticos aislados en un dosier de prensa que se efectie dentro de
cualquier organizacion requerira la autorizacion de los titulares de dere-
chos. (BOE 2/03/2019).

¢Qué implicacion tiene esta disposicion legal en el uso de prensa
dentro de una organizacion?

Cualquier uso de articulos de prensa, incluida la utilizacion no comercial,
que se lleve a cabo dentro de las empresas, administraciones publicas y
otras instituciones debe contar con la autorizacion previa de sus titulares
de derechos.

¢Como se obtiene esta autorizacion?

La autorizacion se puede obtener directamente con cada uno de los titu-
lares de derechos de las publicaciones que se vayan a utilizar, o solicitan-
do a CEDRO una unica licencia de derechos de autor para el uso interno
de prensa de los editores que le hayan otorgado el mandato para ello.

¢En qué consiste esta licencia?

La licencia es una autorizacion que CEDRO concede en nombre de los
titulares de derechos que permite copiar y compartir, dentro de las orga-
nizaciones, noticias, editoriales, articulos de opinidn, reportajes y entre-
vistas publicados en periddicos y revistas, tanto nacionales como inter-
nacionales.
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¢Qué usos permite la licencia?

Copiar

¢ Reproduccion digital mediante escaneado u otro sistema.

¢ Reproduccion mediante fotocopia.

¢ Impresion en papel de una sola copia para cada usuario.

Compartir

¢ Almacenamiento técnico en su servidor del archivo informéatico en el
que se han alojado los articulos periodisticos.

® Puesta a disposicion de los empleados en una intranet.

® Representacion o visualizacion en pantalla.

e Envio por correo electronico a los usuarios autorizados.

¢ Incorporacion en un documento elaborado por el licenciatario y para uso
interno.

e Distribucion de las copias a los usuarios.

En el caso de que se quieran incluir articulos del dosier de prensa en la
web, o hacer una difusion entre usuarios externos, también es necesario
contar con una autorizacion, para lo que CEDRO dispone de un anexo a
la licencia general.

¢Es necesaria la licencia si ya se paga a una empresa de seguimiento
de medios?

El pago que cualquier organizacion hace a su empresa de seguimiento
de medios no incluye en ningun caso el abono de derechos de autor
por el uso interno de los articulos que incluye el resumen enviado por la
agencia.

No obstante, la empresa que comercializa el resumen de prensa tiene
que obtener la autorizacion de CEDRO para incluir de forma legal los
articulos que incorpora a la revista de prensa que comercializa.

&Y si me lo envia mi agencia de comunicaciéon?

La agencia de comunicacion necesita una licencia especifica para la ela-
boracion del dosier de prensa. Esta autorizacion es independiente de la
gue necesita una organizacion para la distribucion interna que lleva a cabo.

¢Necesito la licencia para enviar un enlace a una noticia?

La licencia de derechos de autor permite almacenar una copia del con-
tenido que aparece al seguir ese enlace (para no perder la informacion
en el futuro), o realizar copias de este para enviarlo a sus empleados o
clientes; sin embargo, el envio de meros enlaces (solo url) no requiere de
autorizacion.

¢Necesito la licencia para elaborar y distribuir internamente el resumen
de prensa en mi organizaciéon?

Para llevar a cabo este tipo de utilizacion de articulos de prensa es ne-
cesaria la autorizacion de los titulares de derechos, bien directamente a
través de las distintas empresas editoras de las publicaciones utilizadas
0 bien solicitandola a CEDRO.

¢Coémo reparte CEDRO?

Las organizaciones usuarias tienen que hacer un reporte a CEDRO por
los articulos utilizados, pueden hacerlo ellas mismas o solicitarlo a su
empresa de seguimiento de medios. Basandose en este informe de uso,
CEDRO hace llegar a los titulares de derechos las cantidades que les co-
rresponden por la utilizacion de los articulos que las organizaciones han
hecho de sus publicaciones.

¢Por qué tengo que obtener una licencia si las noticias hablan de mi
organizacion?

Porque se estan utilizando unos contenidos creados por un tercero,
que estan amparados por el derecho de propiedad intelectual. En nin-
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gun caso la Ley de Propiedad Intelectual protege al generador del hecho
noticiable o protagonista de la noticia, sea persona fisica o juridica, de
caracter publico o privado.

¢ Qué sucede en otros paises?

La regulacion espanola, en la practica, es similar a la del resto de paises de
la Unidn Europa, donde también es necesaria la autorizacion previa de los
titulares de derechos de periddicos y revistas para el uso interno.
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MAPA USO DE PRENSA EN EMPRESAS, ORGANISMOS PUBLICOS E INSTITUCIONES

USO PRENSA

VENTA DIRECTA/
SUSCRIPCION PRESS CLIPPING
/ACCESO ABIERTO

ELABORACION INTERNA
RESUMEN PRENSA EN SEGUIMIENTO DE
EMPRESA/ MEDIOS
ORGANISMO PUBLICO/ (licencia uso
INSTITUCION H comercial)

(licencia uso interno)

EMPRESA/
ORGANISMO PUBLICO/
INSTITUCION
(licencia uso interno)

AGENCIA DE
EMPLEADOS/ COMUNICACION
TRABAJADORES/ (licencia agencia)
COLABORADOR

EMPRESA/
ORGANISMO PUBLICO/
INSTITUCION
(licencia uso interno)

EMPLEADOS/
TRABAJADORES/
COLABORADOR

EMPLEADOS/
TRABAJADORES/
COLABORADOR
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